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Introduction
Situation temporelle et spatiale du niveau local

De la centralisation politique et culturelle (« Paris et le
désert francais ») a la décentralisation.

Un Etat stratége (ministére de la Culture) qui fixe les

cadres de coopération avec et entre les collectivités

publiques

o MH/Scénes nationales/ CDN / FRAC / Villes et Pays art et histoire /
CCN/ CRR - CRD - CRM / SMAC...

Mario d'Angelo
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1¢re partie

Quels types d'acteurs artistiques et culturels forment la vie
culturelle locale régulée par I'autorite publique ?

Mario d'Angelo



INTERVENTIONS SECTORIELLES

¢ La culture est un ensemble de pratiques et de consommations
ainsi qu’un ensemble d'activités (ou secteurs)

» Acteurs culturels par leurs activités offrent des biens et services
culturels

“ Demandes exprimées en fonction des pratiques
®

»» Définir des priorités
o Criteres personnels
o Influences

o Equilibres d’ensemble

4

*

o

4

4

®

» Notion de bénéficiaire

Mario d'Angelo







Pratiques

Activités
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Types d’acteurs culturels assurant l'offre

Fragile
Indépendant

Spécialiste

Mario d'Angelo 13



Types d’acteurs culturels assurant l'offre

Mmeédiatheque
Ecole de musique

Association pratique artistique
Festival

Salle art et essai

Station locale NRJ

Relay en gare (Lagardére)

Mario d'Angelo 14



Institutionnel

est dans la hiérarchie d’une collectivité publique ou sous sa tutelle

mission de service public / centrée sur une activité principale /

dépend financierement principalement d.une collectivité / réputation dépend
de la stratégie de rayonnement de la collectivité publique

COHVentionné

Mario d'Angelo 15
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Médiatheque municipale Ensisheim
Ecole de Musique intercommunale
Brionnais Sud Bourgogne

Espace Brémontier a Ares

Musée des Cordeliers St Jean d’Angély

Arte

Musée du Louvre

Micro-Folie d’Ensisheim

Les ateliers du Pinceau Roquois
Micro-Folie d'Ares

Festival Théatre du Foyer rural a Charleval
(Bouches du Rhone)

Scéne nationale La Filature Mulhouse

Centre chorégraphique d'Aix-en-Provence

16



Fragile

Organisation a but non lucratif née d'initiative de terrain / n’est pas reconnue
d’utilité publique / Acteur centré sur une activité principale / peu soutenu ou
irrégulierement / bénévolat est central / dépend de ’engagement des
membres / réputation locale

individu : artiste en début de carriere ou a réputation locale (artisan d'art,

écrivain.e,)

Mario d'Angelo 17
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Zedeka, association danse africaine Dijon
Rézo Fét'art (Dijon)

Multiples petites associations locales
(L'Otonomrie a Larnas ?)

La Fabrique (compagnie de théatre créée
en 2022 a Nice)

Historia Tempori (association a Roques
patrimoine immatériel danses, costumes)

Ecomusée d'Alsace (Ungersheim)

SACEM
Chéateau privé de Charleval (PACA)

Festival Vieilles Charrues
Chéateau privé de Chenonceau
Fondation Wikimedia

Fondation Bettencourt Schueller

18



Spécialiste
Organisation a
; ion a but commerci
gconomlque) ercial et lucratif / processus ent

entré sur une activi repreneurial (ri

. activité princi (I'ISque
fllmfs ou contenus audi(?;ilsnuc 1%)2;1; / soutien public sur projet (
professionnell els) / réputati jet (prod

e/ ation locale-réci ucteur
gionale ou

ratif / groupe€ organise selon schema
e controlant s€s filiales / diversification et croissance
des investisseurs attendant retour sur investissements /

jonal ou international (marque,
its et services)

Financiarisé

ut commercial et luc

Organisation ab
maison-mer
financées par

Mario d'Angelo
19
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Librairie Le Cadran Lunaire a Macon
ABN Antiquités a Rouen
Galerie d‘art Pierre Templon Paris

Cinéma art et essai La Dolce Vita
(Andernos les Bains)

Producteur J-C Livi (sté Film par Film)

Agence d'architecte Renzo Piano

FNAC-Darty
Groupe Paul Bocuse
SIPA QOuest-France
Gaumont SA
Ubisoft (jeux vidéo)

Gallimard-Madrigall

20



C if | groupe . rat fortem

COng‘Omera ercial ettt rz.‘t.l \/ g conglomere™ gtation est
Organisation abut C(; ges filiales | fiha upes fliales / ¥ x’:service .
mmsol.lﬁé qui controleld anlts et ontributeurs

dlverSI ue, pro

J ue marq
strategid
Exemples

RTL Group filiale du conglomérat allemand Bertelsmann

Canal Plus Group filiale du conglomérat Vivendi

Hachette Livres filiale du conglomérat Vivendi

YouTube, filiale de Google (filiale du conglomérat Alphabet Inc.)

Mario d'Angelo
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2¢me partie

Quels types d'actions peut déployer une autorite publique
locale dans son role de régulation du champ culturel local ?

Mario d'Angelo
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AUTORITE PUBLIQUE
Exécutif

Législatif

POLITIQUE CULTURELLE
objectifs / moyens /
resultats

Territoires

E10)'¢
d’autorités
territoriales

23



dispositifs
sectoriels

Mario d'Angelo

AUTORITES PUBLIQUES
Exécutif

Législatif

POLITIQUES
CULTURELLES
objectifs / moyens /results

Acteurs
Culturels

24



dispositifs
sectoriels

Mario d'Angelo

Pouvoirs

Légitimite

Acteurs
Culturels

v

Territoires

d’autor
territorial
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QUATRE PRINCIPALES FORMES D’INTERVENTION
PUBLIQUE SUR LE CHAMP CULTUREL & CREATIF

Mario d'Angelo



Intégrer dans la sphere publique

Des organisations culturelles qui sont liees structurellement et
hiérarchiquement a des collectivites publiques.

Formes juridiques: gestion en régie, etablissements publics, EPCC

o Musées nationaux, départementaux, municipaux ...

¢ o CMN monuments nationaux
h o Théatres nationaux, municipaux...

S o France Télévisions, Arte,

“ o eftc.
CENTRE @ = 4 A =

Ce sont essentiellement des AC ayant a géerer des lieux. DES & L &
MONUMENTS & w

NATIONAUR 2 =
S o ml




> || se concrétise par des subventions, des locaux, de l'aide
technique, aide promotionnelle...
o A des organisations sans but lucratif en-dehors de la sphére publique

= Associations, parfois entreprises ou commercants (cinéma art et essai par
exemple)

o A des personnes, bénéficiaires de bourses, de prix financiers, d’'une
résidence

= Brionnais sud Bourgogne: une résidence d’auteurs pour réaliser de maniere
participative avec la population une BD sur la communauté de communes



Soutien public Iindirect

S’exerce a travers des mécanismes incitatifs et/ou des dispositions
facilitant 'obtention de ressources financieres

1 Soutien de l'offre : il s'adresse a un groupe d’AC qui sont dans une
situation similaire et se concreétise par

0 Par des dispositions fiscales permettant une baisse de charges pour les offreurs
2 Des incitations fiscales : reductions d'impo6ts pour les donateurs, les entreprises
mécenes, les investissements dans certaines activités (Sofica, innovation...)

0 Des mécanismes d’avances, de bonification de préts (IFCIC pour I'Etat)

0  Soutien de la demande : Pass Culture, Pass Jeunes (PACA), carte
Culture (meétropole de Dijon)



Réeglementation

> Constitution, directives européennes, lois, propriété intellectuelle,
protection des monuments historiques, libre circulation des biens et services
dans I'UE, quotas (films francophones et europeens sur tv), espace Schengen,
etc.

> Arrétés des maires, délibérations des conseils....

> Textes reglementaires sécurité des lieux accueillant public,
reconnaissance de la mission d’utilite publique, attributions de subventions,
Stationnements...

> Traltés et conventions internationales (1972 convention Unesco permet de
déclarer « Patrimoine de I'hnumanité »)



3éme partie

Echanges avec les participants
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presentation

Merci pour

votre attention
..t votre parthlpatlon ;
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FAIBLE

Force des marchés qui financent les AC
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ORGANISATION DES POUVOIRS PUBLICS

» Champ ACC est un des champs de l'intervention publique

A\

Evolution du périmétre de I'intervention publique montre un
élargissement constant du champ au cours des six
dernieres decennies

o Secteurs: cirque, jeu vidéo, gastronomie...

o Contenus: bande dessinée, cultures urbaines...

» Ministere de la culture n’y inclut pas I'animation socio-
culturelle contrairement au niveau local

Mario d'Angelo
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